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Приложение №2 к Отчёту эмитента (ООО «МВ ФИНАНС») за 12 месяцев 2025 

года – годовая бухгалтерская (финансовая) отчётность Поручителя за 2025 год. 
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2.2. Применимость допущения непрерывности деятельности Компании 
 
При подготовке настоящей бухгалтерской отчетности руководство выполнило оценку  
в отношении способности Компании продолжать непрерывно свою деятельность, которая 
охватывает период в 12 месяцев, начиная с отчетной даты. 
 
При проведении данной оценки, руководство Группы М.Видео рассмотрело следующие 
обстоятельства: 
 
• Компания получила чистый убыток в размере 63 820 062 тыс. руб. по результатам 

2025 года; 

• по состоянию на 31 декабря 2025 года Компания нарушила ряд финансовых 
ковенант, установленных в кредитных соглашениях (Пояснение 4.11), что дает 
банкам право требования досрочного погашения соответствующих обязательств.  
На момент выпуска бухгалтерской отчетности ни один из банков не воспользовался 
данным правом. После отчетной даты от всех банков были получены письма  
об отказе о взыскании штрафных санкций в связи с нарушением ковенант.   

• По итогам 2025 года краткосрочные обязательства Компании превышают оборотные 
активы на 196 620 856 тыс. руб., денежный поток от операционной деятельности 
отрицательный и составил 48 401 160 тыс. руб., накопленный убыток увеличился  
до 74 051 384 тыс. руб. 

 

Руководство Группы М.Видео подготовило бюджет движения денежных потоков на срок 
не менее 12 месяцев после отчетной даты, включающий меры для обеспечения 
достаточной ликвидности. Помимо непрекращающейся работы по повышению 
внутренней эффективности и сокращения операционных затрат указанные меры 
включают: 
 
Использование доступных Компании кредитных линий: на 31 декабря 2025 года  
у Компании имеется портфель кредитов и займов в размере 153 467 652 тыс. руб.,  
из которых в составе краткосрочных отражается 148 357 731 тыс. руб. (Пояснение 4.11).  
На дату утверждения бухгалтерской отчетности к выпуску Компания провела переговоры 
со всеми банками и получила письма об отказе о взыскании штрафных санкций в связи 
с нарушением ковенант. Кроме того, в течение 2025 года Компания заключила 
дополнительные соглашения о пересмотре условий кредитных договоров, дающие право 
рефинансировать текущую задолженность на срок, превышающий 12 месяцев после 
отчетной даты. Эти меры позволят Компании рефинансировать текущую задолженность 
на срок, превышающий 12 месяцев после отчетной даты.  

 

Докапитализация со стороны акционеров Группы М.Видео на сумму 30 000 000 тыс. руб. 
в течение 2025 года (на 31 декабря 2025 года вся сумма полностью внесена в виде 
денежных средств). Полученные от акционеров Группы средства были направлены 
на пополнение оборотного капитала. На дату утверждения бухгалтерской отчетности  
к выпуску получены все необходимые разрешения от регулирующих органов по 
дополнительной эмиссии акций, в результате которой Группа М.Видео ожидает 
дополнительное получение денежных средств. 

 

В дополнение к указанным выше мерам акционеры выпустили письмо о предоставлении 
финансовой поддержки Группе М.Видео. 
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При анализе вопроса Руководство также учло, что в 2025 году Группа М.Видео 
разработала новую стратегию и долгосрочную модель развития, которая предполагает 
переход от классического ритейла к мультиплатформенной экосистеме. Компания создает 
интегрированную онлайн-площадку, предполагающую расширение ассортимента далеко 
за рамки традиционной электроники и бытовой техники с основным фокусом на 
мультикатегорийный маркетплейс. Перевод значительной части розничных продаж  
на агентскую схему позволит оптимизировать расходы и снизить зависимость от 
оборотного капитала, что послужит драйвером устойчивого развития.  
Запуск рекламной платформы ритейл-медиа для продвижения продавцов станет 
дополнительным этапом трансформации Группы М.Видео в мультикатегорийный 
маркетплейс. 
 
В течение отчетного периода и до даты выпуска бухгалтерской отчетности Группа М.Видео 
успешно реализовывала направления развития, заложенные в долгосрочной стратегии,  
а также мероприятия по оптимизации операционных затрат и повышению эффективности 
бизнеса:  
 

● осуществлялся активный переход на агентскую схему продаж. К декабрю  
на агентскую схему переведено более половины ключевых поставщиков бытовой 
техники и электроники. Совокупно доля партнёрских форматов (агентская схема  
и продажи товаров поставщиков маркетплейса) в общем объеме оборота товаров 
достигла 35% к декабрю 2025 года. Это позволило увеличить агентские продажи  
и продажи через сторонние маркетплейсы в 2025 году на 162% по сравнению  
с 2024 годом. По состоянию на 1 квартал 2026 было заключено более  
100 агентских договора с ключевыми производителями и дистрибуторами 
товаров.  

● ускоренными темпами развивались продажи через собственный маркетплейс. 
Количество продавцов, реализующих через него свой товар, выросло более, чем  
в 5 раз по сравнению с 2024 годом до 4.3 тыс.  За 1 квартал 2026 года прибавилось 
еще 3.2 тыс. новых партнеров. К концу 1 квартала 2026 года ассортимент превысил 
400 тыс. позиций, что в два раза больше уровня 2025 года.  

● За 2025 год кардинально усилена команда, начата трансформация ИТ архитектуры 
под платформенную модель, запущены новые товарные категории, обновлены 
условия для входа продавцов, сокращено время привлечения новых партнеров, 
расширена сеть партнерских пунктов выдачи заказов и постоматов до более чем 
50 000 при ускорении скорости доставки и обработки заказов на складах. 

● в 2025 году закрыты более двухсот торговых точек, результаты которых  
не соответствовали установленным критериям эффективности, что позволило 
значительно сократить операционные расходы. Были открыты 11 новых магазинов 
с высоким потенциалом продаж. 

 
Рассмотрев все факторы, включая финансовое положение, ожидаемые будущие 
результаты деятельности, а также прочие риски, присущие деятельности Компании, 
руководство пришло к выводу об отсутствии существенной неопределённости  
в непрерывности деятельности. Продолжение подготовки бухгалтерской отчетности  
на основании вышеуказанного допущения является правомерным.  
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В течение 2025 и 2024 годов по заемным средствам были начислены проценты на сумму 
30 003 275 тыс. руб. и 18 486 008 тыс. руб., соответственно.  
 
Затраты по начисленным процентам учтены в составе строки «Проценты к уплате» отчета 
о финансовых результатах. 
 
По состоянию на 31 декабря 2025, 2024 и 2023 годов просроченной задолженности  
по уплате процентов у Компании нет. 
 
Все кредиты и займы были получены в рублях. 
 
Неиспользованные кредитные линии 
 
По состоянию на 31 декабря 2025, 2024 и 2023 годов открытые кредитные линии 
и овердрафты, не использованные на отчетную дату, по которым у банков нет твердых 
обязательств по их предоставлению, представлены следующим образом: 
 

 

На 31 декабря 
2025 года,  

На 31 декабря 
2024 года,  

На 31 декабря 
2023 года, 

 тыс. руб.  тыс. руб.  тыс. руб. 

       
Кредитные линии: открытые 

и не использованные на отчетную дату 112 000  11 286 000  27 473 000 

 
 
4.12. Кредиторская задолженность 
 
Кредиторская задолженность на 31 декабря 2025, 2024 и 2023 годов представлена 
следующим образом: 
 

 
На 31 декабря 

2025 года,  
тыс. руб. 

 
На 31 декабря 

2024 года,  
тыс. руб. 

 
На 31 декабря 

2023 года,  
тыс. руб. 

Торговая кредиторская задолженность 99 533 265  187 436 093  182 682 394 
Авансы полученные (без НДС) 5 167 725  10 651 145  6 740 574 
Задолженность по прочим налогам и сборам 3 503 713  1 118 916  1 349 500 
Задолженность по заработной плате 964 856  1 112 396  1 094 085 
Задолженность по переменной арендной плате 

и коммунальным платежам 
 

589 227  1 677 370  2 290 517 
Задолженность по дивидендам -  -  6 209 763 
Прочая кредиторская задолженность 38 266 681  6 689 750  6 049 914 
       
Итого 148 025 467  208 685 670  206 416 747 

 

30 июня 2025 года Руководством ПАО «М.видео» было принято решение об увеличении 
капитала посредством дополнительной эмиссии акций, на сумму не менее 30 000 млн. руб. 
С акционерами были заключены договоры займов на стороне ООО «МВМ», задолженность 
по которым впоследствии была переуступлена ПАО «М.видео». 
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По состоянию на 31 декабря 2024 года Компания определила отложенные налоговые 
активы и отложенные налоговые обязательства исходя из ставки 25%, которая,  
как предполагалось, будет применяться при реализации актива или погашении 
обязательства. 
 
По состоянию на 31 декабря 2025 и 2024 годов Компания признала отложенный налоговый 
актив в отношении накопленных и перенесенных на будущее налоговых убытков в сумме  
31 021 920 тыс. руб. и 11 164 490 тыс. руб. соответственно. 
 
Сумма налоговых убытков, перенесенных на будущие периоды, по которым были признаны 
отложенные налоговые активы, по состоянию на 31 декабря 2025 и 2024 годов, составила 
124 087 680 тыс. руб. и 44 657 960 тыс. руб., соответственно. 
 
Руководство полагает, что признание отложенного налогового актива правомерно, 
так как Компания накопила достаточную историю получения прибыли вплоть до 2022 года. 
Компания также полагает, что наличие будущей налогооблагаемой прибыли, против 
которой могут быть зачтены накопленные налоговые убытки, является вероятным. 
При проведении этой оценки Компания приняла во внимание, что в соответствии с 
долгосрочной стратегической моделью Группы начнет использовать накопленные убытки 
в 2029 году и полностью использует их в течение 2029-2032 годов. 
 
В 2025 году Группа разработала новую стратегию и долгосрочную модель развития, 
которая предполагает переход от классического ритейла к мультиплатформенной 
экосистеме. Компания создает интегрированную онлайн-площадку, предполагающую 
расширение ассортимента далеко за рамки традиционной электроники и бытовой 
техники с основным фокусом на мультикатегорийный маркетплейс. Перевод 
значительной части розничных продаж на агентскую схему позволит оптимизировать 
расходы и снизить зависимость от оборотного капитала, что послужит драйвером 
устойчивого развития. Запуск платформы ритейл-медиа также станет ключевым этапом 
трансформации М.Видео в мультикатегорийный маркетплейс. 
 
Ключевыми допущениями в долгосрочной модели Группы М.Видео на 2026-2033 годы 
являются: закрытие не менее 100 магазинов в 2026 году и неизменное количество 
магазинов в последующих годах, при этом фокус на развитие мультикатегорийного 
маркетплейса; ежегодное соотношение показателя прибыли до налога, процентных 
расходов и амортизации (далее - «EBITDA») к выручке от 3% до более 20%; ключевая 
ставка, определенная в соответствии с текущим долгосрочным прогнозом Центрального 
Банка Российской Федерации, а также постепенное уменьшение доли условно-постоянных 
расходов за счет экономии от масштаба. Признание отложенного налогового актива зависит 
от способности Группы М.Видео придерживаться этих ключевых допущений в долгосрочной 
модели.  
 
Кроме того, при оценке возмещаемости отложенных налоговых активов, признанных 
в отношении накопленных и перенесенных на будущее налоговых убытков, руководство 
Компании сделало допущение о том, что налоговое законодательство Российской 
Федерации и далее будет разрешать неограниченное по сроку использование 
накопленных налоговых убытков на протяжении всего периода построения долгосрочной 
модели. 
 
В рамках проведенного анализа чувствительности Группа М.Видео оценила, что, если 
ежегодный показатель EBITDA будет ниже на 5,8% по сравнению с данными, 
отраженными в долгосрочной модели, при сохранении всех прочих допущений 
неизменными, срок полного использования отложенного налогового актива сместится  
с 2032 на 2033 год. Также в случае, если ключевая ставка Банка России (а следовательно – 
рыночная стоимость заимствований для Группы) будет выше на 2,4 п.п. в каждом периоде 
по сравнению с данными, заложенными в модели, при сохранении всех прочих 
допущений неизменными, срок полного использования отложенного налогового актива 
сместится с 2032 на 2033 год. 
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